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第三章 传播技术的进展 

第一节 从亲身传播到大众传播 
 

一、从语言到文字的进化 

   最初，与其他动物的传播手段并没有明显区别，靠的是表情、
动作、喊叫等。如某人发现了一头驯鹿，就举起双手在头上作出鹿
角的姿势，并示意同伴迂回实行包围，捕获野鹿。 
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语言的产生 

 
  人类自身独有的、独一无二的符号体系—语言产生，从此，

紧密的合作、复杂的思维成为可能； 

 

  人类的物质和精神生产能力飞跃提高，大大加快了脱离野蛮、
走向文明的进程； 

 

  缺陷：语言它转瞬即逝，只能靠记忆保持。 
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文字的发明 
   
  随着社会规模的扩大、生产水

准的提高，人类发明了文字； 

 

            从此，大规模的社会控制和管
理、文化的有效积累成为可能。 
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 二、形形色色的媒介 

       加拿大学者英尼斯（Innis）认为，媒介可分为空间型媒介
和时间型媒介： 

 

       空间型媒介：旨在突破空间的障碍、能远距离传播的技术
手段。如纸张、笛、号角、旗语、手语等等。以扩张领土的版
图为目标，有助于形成中央集权。 

       时间型媒介：如石头、金属、泥土和羊皮纸等。以树立权
威、维持长久统治为目标，有助于形成等级制度。 
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三、复制技术的演进 

       最初开始于文字和纸张的结合，也就是印刷术的问世：中
国的木版印刷术（雕版在627—649年，活版在1040-1049年）；
德国人戈登堡发明金属活字印刷术（1450年前后），由此拉开
了大众传播时代的序幕； 

       19世纪初，以蒸汽机为动力的新型印刷机的问世使得大众
化报纸的诞生成为可能。 
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三、复制技术的演进 

• 公元105年（东汉和帝年间），中国人蔡伦发明造纸术 

       在17世纪到18世纪，欧洲资产阶级革命解放了生产力，将手工造纸

推向全面机械化阶段。 

       直到中华人民共和国成立后，中国才成批建设了大型国营机制纸厂。 

       造纸术从发明、传播到大规模产业化应用，总共花了约1500年。 

• 1041－1048年(北宋庆历年间）,中国人毕升发明活字印刷

术 

       活字印刷术从发明到在传播到全世界并被大规模应用，总共花了约

500年的时间 
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四、社会结构的变革 

       生产力的发展和工业革命的兴起，使人与人、国与国的联系空
前密切化； 

       长期以来的“愚民政策”造成的高文盲率，逐步得到改善； 

       资本主义政治、经济体制的确立，形成了相对比较宽松的文化
（包括新闻传播在内的）体制； 

       所有这些变化都集中发生在18世纪末、19世纪初，大众传播
时代的幕布由此拉开。这是技术、社会诸要素共同作用的结果。 
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    一、活字媒介“家族”的成长 

       大众传播媒介可分为两支：活字（或称印刷）媒介——报纸、
杂志、书籍；声像媒介——电影、广播、电视（后两者也称电波
媒介）。 

报纸 
       以刊载新闻、评论、副刊和广告为主的，面向公众的，定期
并连续发行的印刷出版物。如《南方周末》、《纽约时报》。 

       报纸的优点是，报道较为详尽，解说较为深刻；可供读者反
复阅读、思考；容易保存；但读者须有一定文化水平。 

第二节 从活字媒介到声像媒介 
 



第三章 传播技术的进展 

    一、活字媒介“家族”的成长 
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杂志 

           杂志也叫期刊，是装订成册的、定期或不定期连续发行的出版

物。如《三联生活周刊》、《Time》。 

             杂志的主要特点是，不仅能提供信息和娱乐，还具有较强的指
导、解释功能。 

             杂志出版周期比较长，因此，观察问题和局势更为细致、深刻。 

             它的主要注意力，不在于报告新近发生了什么事件，而在于把
事物置于广阔的背景下进行分析和说明。它的读者对象比较明确，
一般比报纸拥有更加固定的读者群。 
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1.比较《读者》、《瑞丽》发行量与广告量特征？ 

2.网络条件下，报纸与杂志优劣势及未来发展趋势是什么？ 
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党报视觉传播效果眼动分析 
——嘉兴日报视觉传播效果个案分析 
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1.注视轨迹： 

  注视区域 

  注视顺序 

  注视时间 

  视觉流畅 

 

  读者注视 

  左右两幅 

  图片存在 

  一定差异 
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2.注视热点

图： 

用不同颜色不

同关注度 

红色表示该区

域受关注度最

高，黄色次之，

蓝色再次之，

灰色则表示基

本没有被关注. 

两版的文字标

题受关注度较

高  
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1.头条并

未受到应

有的高度

关注; 

2.热点偏

重版面下

半部分. 

第二节 从活字媒介到声像媒介 
 

党报视觉传播效果眼动分析 
——嘉兴日报视觉传播效果个案分析 



第三章 传播技术的进展 

图书 

             书籍也具有提供信息、劝服和娱乐等功能。 

             图书不同于报刊之处是，通常不插入广告；生产周期长，故新
闻时效性差。 

             作为文献资料，书籍更适宜长期保存和使用，更适宜对某个主
题——思想、知识、理论或故事等，进行系统而完整的阐述。        
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图书 

             网络条件下，你认为未来纸质媒介将如何生死存亡？ 

             譬如：报纸、杂志、图书。 

       技术、载体、符号、受众 
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    二、声像媒介“家族”的兴起 

电影 
       在电视普及（西方发达国家为20世纪50年代、发展中国家为
20世纪60-70年代以来）之前，它一直是世界各国大众的最主要
的娱乐媒介。1913年，由郑正秋、张石川导演的《难夫难妻》开
了国人拍故事片的先河。 

       电影既是艺术，又是工业。一般而言，西欧偏重于艺术电影，
美国好莱坞则是电影工业的大本营。 

       电影受电视和网络冲击较大，但也在适应时代、技术的需要，
不断革新，推出3D电影等，如《阿凡达》。 
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广播 

             从广义上说，广播指通过无线电波或导线传送声音、图像
的信息工具，即包括声音广播和电视。从狭义上说，仅指声音
广播。从技术角度看，可分为无线广播和有限广播。 

             广播的优势在于:渗透性、时效性、灵活性和通俗性。 

             世界上第一座广播电台是诞生于1920年的美国匹兹堡的
KDKA广播电台；中国自办的第一座广播电台是哈尔滨广播无
线电台（1926年）。 

第二节 从活字媒介到声像媒介 
 



第三章 传播技术的进展 

电视 

   电视是当今世界最具活力、魅力和影响力的大众传播媒介。 

   电视的最大特点是声像并茂、视听兼容。 

   中国的电视事业起始于1958年，北京电视台（中央电视台
前身）成立。 

   欲了解自1993年以来中国电视的发展，可参考《十年：从
改变电视的语态开始》这本书。作者孙玉胜，现任中央电视台
副台长，参与创办了《东方时空》、《焦点访谈》、《实话实
说》和《新闻调查》，是中国电视黄金十年（1993-2003)参与
者、见证者。 
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电脑 
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光纤通讯 
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第三节 新媒介与信息化社会 
 

电子报纸 
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高清晰度和数字化电视 
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通讯卫星 



第三章 传播技术的进展 

一、新媒介及其种类 

 

     所谓新媒介，广义上是指近半个世纪以来陆续涌现的一系列

传播新技术，包括传真、录像、卫星通信、光纤通信、有限电视、
高清晰度电视、VCD、DVD、MP3、MP4、电脑、互联网、手机
等等。狭义上的新媒介，则可理解为报刊、广播、电视这三大媒
体之后出现的“第四媒体”和“第五媒体”,即互联网和手机。 
       在这些新媒介中，通信卫星、光纤通信、有线电视、电脑、
互联网和手机等，技术综合性最强、影响力最大。 
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二、传播新技术对媒介实践和研究的冲击 

        
•  信源多元化 

 
       互联网的出现，建构了任何组织和个人都能在网上扮演传者角
色的全新格局。传统的大众媒介所拥有的优势，正在不断减弱。面
对这种挑战，传统媒体的策略是:一方面，积极上网，在网上拓展新
领地，提供信息服务；另一方面，充分利用网络的强大功能，进行
信息的采集和加工，服务于其传统的信息传播方式，增强自身的竞
争力。如“央视新址大火”新闻的爆出，就是过往路人使用手机将
大火画面和即时信息传至网络的。 
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•  技术融合化 
       由于多媒体的出现和完善，各种媒介彼此接近，界限变得越
来越模糊。一方面，报刊书籍推出了“电子版”、“声像版”；
另一方面，电视则开发了“文字版”（图文电视）。特别是它们
都完成了数字化，加入“信息高速公路”后，对于在网上漫游的
受者来说，就更没有什么报社和电视台的区别了——无非是通
过多媒体终端的“窗口”提供各种声像和文字信息的数字化媒介
而已。 
 

• 内容个人化 
      从信息内容的角度看，媒介面临着空前旺盛的小众化乃至

个人化的需求。传统的“一对多”的传播方式转换成“一对一”
的方式。如，现在流行的“媒介定制服务”。 

第三节 新媒介与信息化社会 
 



第三章 传播技术的进展 

• 传受交互化 
 

      与大众媒介相比，这可以说是互联网最大的优点和特点。这里

没有了固定的信源、传者和信宿、受者。上述“个人化”的局面其
实也一藏着这层意思，即受者个人随时可以作为“传者”把自己的
需求、愿望、意见告知“代理人”。当然，他也随时可与网上的一
切成员交流。如此，传统大众媒介缺乏反馈的局限性，以及传统受
者的被动性，就可望得到彻底的克服。 
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• 关系平等化 
 

      这是上述“交互化”带来的一个必然结果。如果说，市场经济

体制下的传媒已不能不在相当程度上重视受众，则高度信息化条件
下的媒介与受者的关系，必将趋于完全意义上的平等关系。一般来
说，在真实、全面的前提下，信息量越大，普及程度越高，则社会
成员的关系就越平等。因为，信息的占有本身是一种至关重要的权
力。 
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             M·麦克卢汉，加拿大著名学者，享誉全球的媒介理论泰斗。
主要著作有《理解媒介：人体的延伸》、《媒介即讯息》、《机
械新娘》等。  

             麦克卢汉的媒介理论主要包括“媒介三论”（媒介即讯息、
媒介是人体的延伸以及冷热媒介）和地球村理论 。    

一、麦克卢汉的媒介理论 
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• 媒介即讯息 

       麦克卢汉认为，每一种“媒介”发出的“讯息”，都代表着或是规模、

或是速度、或是类型的变化，所有这些，无不介入到人类的生活中。因此，

这里的“讯息”，也就是技术的特征，甚至会显得比内容更重要。 

       每一种新媒介一旦出现，无论它传递的具体内容如何，这种媒介的形

式本身就会给人类社会带来某种信息，并引起社会的某种变革。 

       媒介本身代表着某种时代的信息，媒介即讯息。 
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• 媒介是人体的延伸 

       麦克卢汉认为，技术的任何进步，都使人类更加有效地生活和劳动；媒

介的任何发展，都能延伸人类的五官的功能。如：印刷品是眼睛的延伸，广

播是耳朵的延伸，电话是声音和耳朵的延伸，计算机是人类整个中枢神经系

统的延伸等。他把所有的媒介都视为人体的延伸。 

       所有这些“媒介”，都影响并改变着人们的生活方式、工作方式和思维

方式。人体的任何延伸，都必定对社会的发展造成影响，促成变革，使一部

分人行进在时代的前列，而使一部分人落伍。 
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• 冷媒介与热媒介 

       热媒介：具有高清晰度(指充满资料数据的状况)和低参与度(对受众而言)

的媒介。例如，广播、电影、照片。      

       冷媒介：指信息量小、清晰度低、参与度高的媒介。譬如，漫画，电视、

电话。 

       尽管这一见解存在着明显的欠缺（如电视和电影的区分就难以理解），

但这一见解启发我们：不同媒介作用于人的方式不同，引起的心理和行为反

应也各具特点，研究媒介应该把这些因素考虑在内。 
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• 地球村 

       电视和卫星等技术的出现，使地球“越来越小”，人类已跨越空间和

时间的限制，使信息在瞬息之间即可传送到世界的每一个角落，因而，地

球已变成了一个小村庄。“村民”即人类互相之间的信息传播和思想交流

极为方便。在这个信息爆炸的时代，任何国家都不可能与世隔绝而游离于

地球村之外。 

      “地球村”的出现，不仅改变了人体感官的功能，还有效的改变了人

类的观念和生活方式。 
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• 评价 

       麦克卢汉的媒介观念拓宽了人们的思路，特别是强调指出了长期以来忽

视媒介、技术本身对社会的独特影响的偏向，功不可没； 

       麦克卢汉过分地强调和夸大了媒介的作用，忽略了人的主导性、能动性，

也忽略了媒介内容即信息的重要性； 

       晦涩的文风也引起了很大的争议。跳跃的、不连贯的写作方式使其观点

难以琢磨，学术态度有些故弄玄虚； 

       对有关“冷”、“热”媒介之说，人们非议颇多。 
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二、威廉斯的媒介观 

 
       R·威廉斯，英国著名学者。一生著述等身，代表作有《文化与社

会》、《长期的革命》、《传播学》、《电视：科技与文化形式》等。

他从传播与社会关系的视角出发，提出了文化社会学的媒介观。 
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• 传播在社会发展中的重要地位 

       以往，人们习惯于从政治、经济角度描述社会与生活，而威廉斯强调，

传播在社会发展中具有重要地位。他认为，传播是人类基本的社会活动,因

为大众媒介就是大众世界本身。 

 

• 大众媒介就是大众世界本身 

        威廉斯承认，大众文化、大众传播媒介产品形式单一、内容庸俗，但

他认为，这种程式化的形式，在传送信息时方便而高效，与以往的传播系

统相比，大众传播的兴起，给信息在社会中的传播带来了明显的进步。 
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• 社会意向与科技发展的关系 

       威廉斯对麦克卢汉的理论持批评态度，将其看作是技术决定论。关

键就在于，该理论避而不谈社会意向的问题，在媒介的背后见不到社会

的踪影。 

       威廉斯认为，媒介的发展并不纯粹是技术发展的结果，其中涉及到

社会的许多方面，必然伴随着各种利益取向，他称之为社会意向。科技

能否满足社会的需求，取决于这一需求在社会经济结构所占据的地位，

取决于拥有这一需求的主体在社会阶级结构中的地位，取决于当时科学

技术水平的状况。 
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• 评价 

       威廉斯把大众传媒及其活动置于整个社会生活和历史进程中来进行研

究。在他看来，大众传播是现代社会的重要文化现象，它不但与媒介技术

的发展密切相关，而且与社会的制度、文化、经济等方面的力量，以及人

们使用媒介的意向紧密相连。因此，媒介研究应关注大众传媒同社会制度

和文化之间的复杂关系。这就为传播学的研究开启了文化社会学的崭新视

角。但是，威廉斯的媒介观也有局限性，他过分强调文化的重要性，在有

关决定论的问题上，未能始终坚持唯物主义的观点。 
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三、梅罗维茨的媒介理论 
 

       梅罗维茨，美国知名传播学者。其理论结合了麦克卢汉的媒介

理论和美国社会学家戈夫曼的情境理论，并沿袭了麦克卢汉将媒介

技术视作社会变化动因的基本立场，来分析媒介所造成的社会情境。

其主要观点如下： 

• 情境应被视为信息系统 

       戈夫曼的情境理论关注的是，人们行为时所处的自然环境，即具体地点。

梅洛维茨认为，地点对情境之所以重要，是因为进入该区域之后，人们就进

入了“感觉区域”,可以感觉其间发生的活动;未进入该地点的人们，则被排

除在“感觉区域”之外，无法感觉其间发生的活动。因此，地点其实并非问

题的关键所在，人们接触信息的机会，才是情境的要点，情境应被视为信息

系统。 
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       梅洛维茨进一步指出，在现代社会，信息不仅在自然环境中传播，而且，

也通过大众媒介传播。大众媒介、特别是电子媒介，同样建构了一个“感觉

区域”，使身处其中的人们能接触到许多信息。因此，在探讨社会情景时，

应该把媒介环境放在重要的位置上来考虑。 

 

• 电子媒介的普及造成社会情境的变化 

       梅罗维茨集中研究了电子媒介的普及给社会情境带来的变化：一方面，

电子媒介的广泛应用，正在打破一系列旧有的情境界限，致使一些不同的情

境合并；另一方面，电子媒介的普及，又在使旧有情境中的一些联系、结合

消失，导致情境分离。这里有三种情况：媒介符号（信息传送的形式）的不

同，导致了情境的合并；媒介物理特性的不同，导致了情境的合并；媒介信

息内容的不同，导致了情境的合并。 
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• 媒介的变化促使人们行为的变化 

       梅罗维茨提出：媒介的使用，有可能混淆不同情境的分界线；不同情境

分界线的混淆，可导致新的情境的产生；新的情境的产生，要求人们采取新

的行为，使其适合新的情境。 

       概括地说，即媒介的运用产生新的情境，而新的情境的产生，要求人们

采取相应的新的行动。由此可见，媒介的变化（通过改变社会情境）促使人

们行为的变化。 
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• 评  价 

缺点 

       梅罗维茨的媒介理论是对麦克卢汉媒介理论的继承和发展。最具共性的是，就媒

介进程和社会发展进程而言，梅罗维茨与麦氏一致，即视传播技术及其变迁为社会变

迁的动因。两人都忽视了媒介技术的发展本身就是经济、社会发展的产物的事实，忽

略社会意向对媒介技术发明和应用的重要影响。 

优点 

       较之麦氏，梅罗维茨的理论显得较为具体和扎实。前者有泛泛而谈的缺点，想象

代替逻辑的推敲，断言多于严谨的论证。后者则善于通过对日常生活中的传媒现象的

分析，推导出自己的理论。这些例证人们可以体悟、检验，也因此其观点易于被人们

接受。另外，就表述方式而言，前者的著述富于文学色彩，思维发散，比喻新奇，措

辞大胆，语出惊人，但许多观点经不起学理上的推敲。后者的文字则较为传统，按照

环环相扣的方式展开论述，结构连贯，推理缜密，更加符合学术规范，具有很强的说

服力。 

 

第四节 媒介理论 
 



谢 谢！ 


